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JAKO EXPORTNI AKTIVUM
ACPD






75000 K¢ 230 000 K¢

Stejny pocet karatl, stejna Cistota, stejnd velikost, stejny prstem?






TYRKYSOVA
KRABICKA

Kazda zena vi, co znamena tyrkysova krabicka:
Ze to jako muz myslite vazné.

Charles Lewis Tiffany, prezdivany ,Kral diamantd”,
timto navrhem definoval podobu zdsnubniho prstenu,
jak ji zndme dodnes.

Tradice zasnubniho prstenu s diamantem vznikla

v roce 1947, kdyz spolecnost De Beers spustila
reklamni kampan se sloganem ,A Diamond is Forever”,
ktera diamanty spojila s konceptem vécné lasky.

ZNACKA




KLICOVE PRVKY
ZNACKY TIFFANY & CO.

Tiffany Blue® vytvorila okamzité
rozpoznatelny symbol luxusu.

lkonicka ,Little Blue Box” prodava emoci
a vyjimecny moment, ne jen obal.

Znacka stoji na historii, tradici a
preciznim femesle od 19. stoleti.

Tiffany neprodava sperky, ale lasku,
zasnuby a zivotni milniky.

LEKCE PRO EXPORT
A BRANDING

Tiffany neprodava zlato, diamanty
a krabicky. Tiffany prodava zivotni
milniky a sen.

A pravé proto muze mit:
® vysSi ceny,

¢ globalnisilu,

¢ dlouhodobou hodnotu.

Silnd znacka dokaze udélat z produktu
kulturni symbol.

A ve chvili, kdy se znacka stane
symbolem prestava soutézit cenou.









ZNACKA NENI LOGO,
SLOGAN NEBO REKLAMA.

ZNACKA JE TO, CO SI LIDE
V SOUVISLOSTI S VAMI MYSLI A CITI.

/ZNA(VZIN













JUSTDOIT
IMPOSSIBLE IS NOTING

I'M LOVING IT
HAVE IT YOUR WAY

/SLOGA\




RYCHLOST
LUXUS
ZABAVA
KREATIVA

KOCIA\




Fy N I’

ZNACKA VAM PRINASI
PREDEVSIM HODNOTU

MARZ| & ROZPOZNATELNOST

PROC ZNACKA




BUDOVANI ZNACKY



25 K¢ 47 KC 69 Ke



KULTOVNI
ZNACKA VODY?

Plechovka vody. To je celé.
S valuaci $1.4 miliardy za devét let existence.

Bez technologie. Bez unikatni receptury.
Bez revolucni inovace.

Neprodavaji vodu. Prodavaji rebelii a pocit ,nejsem
nudny ¢lovék” (HODNOTA).

Genialita znacky: kategorie vody je nudna, modr3,
Cista. Liquid Death déla presny opak: metalovy
design, absurdni humor, marketing jako zabava.

PRODUKT BYL STEJNY. ZMENIL SE PRIBEH.




, , Zabij svoji
NEPRODAVAJI o

Zizen

VODU. PRODAVAJI
ZNACKU.

Ve svété plném podobnych
produktt ¢asto nevyhrava:

* nejlepsi produkt,

e nejlevnéjsi produkt.

Vyhrava:

* nejzajimavéjsi znacka.

ZNACKA DIKTUJE




BUDOVANI ZNACKY









ZAKLADNI ASSETY

Zde najdete zakladni prehled assetii pro znatku Radegast. Jsou rozdéleny do ,povinnych” a ,emotnich”. Prace s nimi je blize vysvétlena na dalsich
stranach, stejné tak jako pfiklady barevnosti, jejich pouzivani a striktné zakazanych zpracovani.

Veskeré podklady jsou v tomto manualu i pfimo ke stazeni, vyhnéte se tedy pouZivani starych zdrojd, stazenych z internetu, nebo jinych
neoficidlnich zdroja.

Vase navrhy musi ohsahovat vSechny povinné assety + alespoii dva ematéni.

ATMOSFERA MASKULINITA

ZIVOT JE HORKY. @ ALKOHOL ZA VOLANT NEPATRI _QDEGQ_

BnHuniKl www.alkoholsrozumem.cz
|

SOCHA KAMEN

SLOGAN ODPOVEDNOSTNI ZPRAVA

INELKA

FOTOGRAFIE A NAVRHY JSOU ZATIZENY AUTORSKYMI PRAVY. V PRIPADE JEJICH VYUZITi POUZIJTE KONTAKT NA POSLEDNI STRANE.



ATMOSFERA

Atmosféru mizeme navodit riznymi zphsoby, neni to jen o obrazovém materialu. MiZzeme pouzit také svétlo, efekty mlhy, koufe, pokud nam to
technologie dovoli i zvukové efekty, jako jsou hrom, krupobiti. Dobrou obrazovou atmosférou je temna nebo svétla krajina Beskyd, ale s dramatic-
kou oblohou doplnénou o blesk ti dést.

SLUNECNA OBLOHA

| NIZINA

SVETLO ROMANTIKA

ELEKTRO. HUDBA

FOTOGRAFIE A NAVRHY JSOU ZATIZENY AUTORSKYMI PRAVY. V PRIPADE JEJICH VYUZITI POUZIJTE KONTAKT NA POSLEDNI STRANE.



CHLAPSKY ELEMENT

Chlapsky element by nemél ve vizibilité znatky Radegast chybét. VloZeni chlapského elementu neznamena v3ak jen to, Ze pouzijete tvai muze. Tento
prvek mizete doplnit jak zminénym chlapskym portrétem, tak jen torzem paze, ktera piedstavuje dynamiku a silu, nebo pouZitim hrubé ilustrace,
ktera vyobrazi drsnost. V pfipadé pouZiti muzské tvaie dejte pozor na drsnost, muz by nemél byt hladce oholen, nemél by pisobit pfiliz metrose-
xualné ti zzenstile. Neznamena to, Ze to musi byt dievorubec z Beskyd, ktery se neholi, ale urtita drsnost a nedokonalost je Zadouci.

PRIKLADY POUZITI NEPOUZIVAT

NASILI | AGRESE

SEX | NAHOTA

STRACH

JEMNOST

FOTOGRAFIE A NAVRHY JSOU ZATIZENY AUTORSKYMI PRAVY. V PRIPADE JEJICH VYUZITi POUZIJTE KONTAKT NA POSLEDNI STRANE.



PREKAZKY
Prekazky jsou silngm prvkem v komunikaci znatky Radegast. Miize se jednat o prekazku fyzickou ¢ mentalni. Spotfebitele mizeme zapoijit piimo

do nadi iluze tim, Ze pfed néj néjakou piekazku postavime (vytvofime). MiZe se jednat o néjaky dkol, vjzvu, dkon, néco, co v ném vzbudi pocit, Ze
své vytouzené pivo nema ,zadarmo”.

STRELNE ZBRANE
I SEX | NAHOTA

FOTOGRAFIE A NAVRHY JSOU ZATIZENY AUTORSKYMI PRAVY. V PRIPADE JEJICH VYUZITi POUZIJTE KONTAKT NA POSLEDNI STRANE.




VODA

Boj o vodu je dlouhodobé zakofenén v samotném DNA znatky Radegast. Krajinu trapi stfidani obdobi sucha a pfivalovych desti, a proto musime
nejen snizovat spotiebu vody, ale také ji zadrZovat a vracet zpatky do krajiny. Pivovar Radegast patii v Gspofe vody pfi vjrobé piva ke svétové
$pitce a zarover podporuje projekty, které pomahaji navracet vodu pfirodé. V boji o vodu ma totiz kazda kapka smysl.

Snaite se tedy vodni prvek zapracovat do vaseho navrhu, at uz ikonicky ve tvaru kapky, nebo redlné v podohé ohéhového desté,
cirkulace néjaké vodni piekazky éi dalSich.

IDYLICKA PRIRODA

VODOPADY

BAZENY

FOTOGRAFIE A NAVRHY JSOU ZATIZENY AUTORSKYMI PRAVY. V PRIPADE JEJICH VYUZITi POUZIJTE KONTAKT NA POSLEDNI STRANE.



UNIKATNOST
ZJEDNODUSUJE
ROZHODOVANI

V ekonomice pozornosti nevyhrava
nejlepsi, ale nejzapamatovatelnéjsi.

V exportu nesoutézite jen s konkurenci.
Soutézite o pozornost s TikTokem,
Netflixem, notifikacemi, stovkami reklam
denné a nekonec¢nym feedem obsahu.

Unikatnost pritahuje pozornost.
V ekonomice pozornosti neni
unikatnost bonus, ale podminka
preziti.

ZNACKA PRITAHUJE POZORNOST

Pozornost
je horka,
bohuzel




ZAKLADNI

KAMENY




Brand positioning:
Najdéte své misto
v davu

Umisténi znacky na trhu
je jako vybér mista na
koncerté. Chcete byt
tam, kde se néco déje a
spravny positioning vas
tam dostane.

Brand identity:
Zakladni stavebni
kameny
rozpoznatelnosti

|dentita znacky neni jen
o logu a barvach. Jde o
vytvoreni jedine¢ného a
zapamatovatelného
obrazu v myslich lidi.
Berte ji jako
charakteristicky styl vasi
znacky.

Brand voice:
Hlas znacky

Slyseli jste nékdy svou
znacku mluvit? Ne? Pak
je Cas ji dat hlas. Hlas
znacky je zpUsob, jak
komunikujete se svym
publikem. Je formalni,
pratelsky, nebo néco
mezi tim? Najdéte hlas
své znacky a drzte se ho.

Brand awareness:
Zanechte stopu

K ¢emu je skvéld znacka,
kdyz o ni nikdo nevi?
Brand awareness
znamena dostat znacku
mezi lidi a zajistit, aby ji
vase cilova skupina
okamzité poznala.









